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Resumen

Lallegada de la democracia a Espana supuso la descentralizacién del Estado y una
oportunidad para repensar una compleja identidad cuyas diferentes sensibilidades
nacionales habian sido cercenadas y perseguidas durante la dictadura. El disefio
emergié como una herramienta de vanguardia, y la identidad visual de los nuevos
estamentos politicos; ministerios, autonomias, diputaciones, ayuntamientos y demds
entidades territoriales abordaron una urgente renovacién de su imagen con resulta-
dos dispares. En Galicia, la primera generaciéon de disenadores y disenadoras con
conciencia de serlo, protagonizaron una busqueda de novedosos simbolos identi-
tarios.

Siguiendo las nuevas ideas posmodernas, reinterpretaron la tradicion desde la es-
quina atldntica en contraposicién al concepto de «mediterraneidad>» dominante.
Recurrieron a los simbolos ancestrales como la vieira del peregrino, la Cruz de San-
tiago, los simbolos de la cultura castrexa o las reinterpretaciones de heraldica con
la complicidad politica de instituciones que buscaban una identidad singular y un
encaje propio. Los estudios de diseno construyen sobre las ideas de sus predecesores,
aquellos disefiadores-artistas que habian intentado el proyecto casi utépico de los
anos sesenta y setenta del Laboratorio de Formas de Galicia. El disefio grafico en
la Galicia de los ochenta y noventa se movié entre la contradiccion de descubrir, al
mismo tiempo, el rigor del proyecto moderno y los nuevos postulados posmodernos.
Este articulo pretende analizar las singularidades del disefio corporativo institucional
y territorial en Galicia en la época posmoderna, mediante la reinterpretacion de una
serie de simbolos propios como mitos-de-lugar que han definido hasta la actualidad
una identidad grafica diferenciada.

Palabras clave
Identidad territorial, posmodernidad, simbolos, identidad corporativa, tradiciéon
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The construction of the graphic identity of the public institutions of Ga-
licia in the postmodern era (1979-1999): The reinterpretation of their own
symbols based on place myths

Abstract

The advent of democracy in Spain led to the decentralization of the State and an
opportunity to reconsider a complex identity whose various national sensibilities had
been stifled and persecuted during the dictatorship. Design emerged as a cutting-edge
tool, and the visual identity of new political entities such as ministries, autonomous
regions, councils, municipalities, and other territorial entities underwent an urgent
renewal with varied results. In Galicia, the first generation of designers with a cons-
cious identity embarked on a quest for new identity symbols. Pursuing postmodern
ideas, they reinterpreted tradition from the Atlantic perspective, contrasting with
the dominant “Mediterranean” concept. They drew upon ancestral symbols like the
pilgrim’s scallop shell, the Santiago Cross, symbols of the Castro culture, or heraldic
reinterpretations, politically supported by institutions seeking a distinctive identity.
Design studios built upon the ideas of their predecessors, designers-artists who had
pursued the almost utopian project of the 1960s and 1970s at the Galicia Laboratory
of Forms. Graphic design in 1980s and 1990s Galicia oscillated between discovering
the rigor of the modern project and embracing new postmodern principles. This arti-
cle aims to analyze the specificities of institutional and territorial corporate design in
postmodern Galicia through the reinterpretation of symbols as place myths, shaping
a distinct graphic identity to this day.

Keywords
Territorial Identity, postmodernity, symbols, corporate identity, tradition
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Metodologia

Elsiguiente articulo se basa en el andlisis de una serie de casos de estudio que ejempli-
fican la creacion de simbolos e identidades corporativas vinculadas al territorio, creadas
en Galicia enlos afios ochenta y noventa. Previamente se realiza una contextualizacién
histdrica y un andlisis de aquellos simbolos que durante siglos han definido laidentidad
gallega, a partir de los cuales se puede realizar una trazabilidad de su influencia en el di-
sefio grafico durante la posmodernidad. La investigacion se acota a aquellos simbolos e
identidades creados para las administraciones ptiblicas como ejemplos de las estrategias
de identidad territorial diferenciadas con respecto al resto del Estado.

Introduccion: los simbolos de Galicia

La llegada de la democracia a Espana y la descentralizacién del poder, junto con la
apertura politica y econémica, pusieron al pais ante la necesidad de redefinir su iden-
tidad para dejar atras tiempos pasados. Los profesionales del disefio que comenzaron
su andadura hacia finales de los setenta en Galicia, trataron de responder a las grandes
expectativas de un pais en ebullicién e intentaron definir una nueva identidad gréfica
acorde con el desafio. La historiadora Maria Luisa Sobrino senal6, desde las paginas del
catdlogo de la exposicion «La creacion de lo necesario. Aproximaciones al disefio en
el siglo XX en Galicia», celebrada en el museo MARCO de Vigo en 2004, a proposito
de la situacién a principios de los ochenta, lo siguiente:

Tanto el abundante niimero de encargos institucionales como la aparicién de iniciativas
privadas buscaron una representacion acorde con las expectativas que desde el terreno
de la moda, la musica y desde la cultura en general se empezaron a generar en aquel
momento (Sobrino, Segade y Barro, 2004, p. 174).

Tal como indica Sobrino, esa efervescencia creativa habia llegado en forma de estallido
cultural, con un resurgimiento de las artes plasticas de la mano del grupo Atlantica’,
la nueva escena musical protagonizada por los grupos de la Movida viguesa y el di-
sefio de moda con su base empresarial junto a la marca aglutinadora Galicia Moda®.

1 El Grupo Atlantica, vinculado a la posmodernidad, fue un movimiento renovador de las artes plasticas en Galicia durante la
década de los ochenta. Estaba compuesto por una veintena de artistas multidisciplinares entre los que se encontraban también
diseniadores como Alberte Permuy. Surgi6 al amparo de la llegada de la democracia, los cambios sociopoliticos y la necesidad
de renovacién del arte contemporaneo en Galicia.

2 Galicia Moda fue la primera tentativa de invencién de una imagen de marca para la promocién de la incipiente industria de
lamoda en Galicia en los aios ochenta. Formada por una asociacién, una campana de mérquetin y una revista promovida por
la administracion gallega, fue coordinada y dirigida por el publicista Luis Carballo, que sembr¢ la semilla de la actual potente
industria del diseno de moda en Galicia.
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Alaluz de la influencia de ese entorno creativo, el diseno gréfico asumio la tarea
tan necesaria de una renovacion de la imagen. Ante este contexto, los profesionales
del diseno buscaron en su historia y rescataron una serie de simbolos que ya habian
representado su identidad a lo largo de los siglos para redefinir un nuevo imaginario
colectivo aplicando los postulados del disefio gréfico.

Una de las estrategias esenciales de la posmodernidad, la apropiacion de la historia y
la recuperacién de los simbolos como mitos-de-lugar a los que nos referiremos mas
adelante, presentd en Galicia tanto similitudes como diferencias con otros territorios.
La disciplina de la identidad corporativa institucional acudié a simbolos como el de
lavieira del peregrino, los signos lapidarios de los trabajos de canteria, los petroglifos
dela cultura castrexa, los simbolos de la tradicion herdldica, la cruz de Santiago ylos
signos de los oficios, entre otras manifestaciones grificas mas globales.

Mas alla de atribuciones identitarias, estas expresiones en Galicia definieron un ca-
non simbdlico, un catdlogo de registros graficos capaces de transmitir significado
mas alld de su forma, y cuyas reinterpretaciones se convirtieron en protagonistas
del disenio grafico posmoderno. Planteado como férmula de continuidad, podemos
definir una trazabilidad de determinados registros gréficos que, con variaciones o
resignificaciones, han pervivido en la memoria de la sociedad como un repositorio
colectivo con capacidad de comunicacién atemporal.

1. Tlustracion de vieira creada por
Alfonso R. Castelao y usada en
diferentes numeros de la Revista Nos.
Elaboracién de los autores.

Uno de los simbolos con mayor protagonismo en este ideario es sin duda la imagen
grafica de la concha de la vieira, un simbolo de la peregrinacién a Santiago de Com-
postela desde el siglo XII. La competencia de los lugares santos del cristianismo en
Palestina obligé en 1099 a Diego Xelmirez, arzobispo de Compostela, a idear un
simbolo que certificara en su peregrinar la llegada a las costas gallegas del fin del
mundo, a la tumba del Apéstol Santiago. Por extension, la vieira de los peregrinos se
convirti6 en su evolucién también en la imagen de toda Galicia, después de aparecer
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representada en lugares iconicos como el Cédice Calixtino del siglo XIII o como
simbolo de la Casa de la Moneda. Ya en las primeras décadas del siglo XX se convir-
tié en un emblema popular y en simbolo del galleguismo politico y cultural. En la
resignificacion de la institucionalidad democratica a finales del siglo XX se recuperd
como imagen de muchas instituciones e iniciativas publicas como el Xacobeo, el
Consorcio de Santiago, el Camino de Santiago y la marca Galicia Calidade.

Las denominadas marcas de canteria, creadas originalmente para la identificacién
de la produccion de los trabajos de labrado de los artesanos en iglesias y castillos,
establecieron un repertorio formal propio de signos sencillos tallados con cincel so-
bre granito para transmitir la idea de grupo o marca familiar. Mas alla de las formas
originales, estas poseian la particularidad de evolucionar hacia un alfabeto grafico
que influy6 definitivamente en la definicién de la denominada «letra gallega>, un
disefio tipogréfico basico protagonista de muchas identidades corporativas hasta la
actualidad. Otras marcas vinculadas ala artesania y alos oficios desde la Edad Media,
como los casos de las marcas de marineros de A Guarda (Pontevedra) o las marcas
de comerciantes y artesanos en Noia (A Corufia) conformaron muestras de simbo-
los y sistemas graficos primigenios, precedentes de lo que hoy entendemos como
identidad corporativa.

AR = ik

2. Ilustraciones graficas de diferentes 3. Esquemas gréficos elaborados a 4. Esquemas graficos elaborados a

marcas de canteria de la época partir de marcas de los marineros de partir de ejemplos de marcas gremiales

medieval. Elaboracién de los autores. A Guarda (Pontevedra). Edad Media presentes en el cementerio de Santa
hasta la actualidad. Elaboracién delos ~ Maria a Nova de Noia (A Corufia).
autores. Edad Media. Elaboracién de los

autores.

En Galicia, asi como en toda la Europa medieval, la herdldica, por medio de los
escudos de armas, tuvo un especial desempefio en la construccion simbdlica. La
fusion de sellos, monedas y pendones configuraron un sistema heraldico acorde con
reglas estrictas que se consolidaria en el siglo XII 'y que daria como resultado unos
disenos con colores y combinaciones geométricas. Ejemplos como el escudo de los

3 La Ley de simbolos de Galicia 5/1984 del 29 de mayo detalla con exactitud la bandera, el escudo y el himno. La descripcion
heréldica del segundo es el resultado de una evolucion histérica que parte de la primera representacién conocida del escudo de
armas del Reino de Galicia, recogido en el armorial Segar’s Roll de 1282. En 1972 la Real Academia Galega adopta en sesion
plenaria el modelo definitivo de este simbolo oficial.
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Fonseca, Ulloa, Taboada, Marifio, Torrado o el de Galicia®, con un cdliz que aparecié
documentado por primera vez en el Segar’s Roll alrededor de 1282, ejercieron una
especial influencia sobre la idea de la representacion de los simbolos territoriales
en las nuevas identidades corporativas de las ciudades gallegas e incluso del propio
gobierno autonémico.

S. Esquemas gréficos elaborados a

* * partir de los escudos de armas de la
* Casa Fonseca, Casa Ulloa (Siglos
XII-XIII) y primer escudo conocido
'* '*’ de Galicia, Segar’s Roll. Ca. 1282.

Elaboracion de los autores.

Otra linea de trabajo en la creacion de simbolos de identidad nos remite al patri-
monio cultural de la «cultura castrexa>, desarrollada entre la Edad de Bronce y
principios de nuestra era en el noroeste peninsular y con especial relevancia en el
territorio gallego. Formas ancestrales, simbolos primigenios encontrados en castros,
petroglifos con formas primigenias, joyas y utensilio fueron puntos de partida para
el disefio de la grafica del Laboratorio de Formas de Galicia y posteriormente de
otrasidentidades institucionales que explotaron el sentimiento de pertenencia a una
cultura propia.

Muchos de estos elementos gréificos, considerados como propios, se asimilaron a
otros vinculados a culturas lejanas. Sin embargo, la geografia cultural, las circuns-
tancias propias de cada territorio, su clima, su paisaje, su geologia, su lengua y todo
el conjunto de circunstancias sociales, econdmicas y politicas en cada momento de
la historia conformaron singularidades propias.

El precedente del Laboratorio de Formas. El rescate de los simbolos de la
cultura gallega

Enla configuracion de este universo de simbolos arraigados al territorio que el disefio
grafico gallego explotaria hacia finales de siglo XX, existi6 un precedente fundamen-
tal previo al trabajo desarrollado mds tarde en la posmodernidad. Se trata del trabajo
del Laboratorio de Formas de Galicia, una sociedad instrumental creada por los ar-
tistas y disefiadores Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo en 1968 y que albergd empresas
como la Cerdmica de Sargadelos y Cerdmicas do Castro, Ediciés do Castro, el Semi-
nario de Sargadelos, el Instituto Galego de Informacién y muchas otras entidades de
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los 4&mbitos empresarial y cultural. El objetivo principal del Laboratorio de Formas
eralarecuperacion de las depauperadas identidades cultural y empresarial de Galicia
en la época de la dictadura franquista. El laboratorio desarrollé una identidad visual
distintiva en todas sus manifestaciones graficas basada en la creacién de simbolos
integrados a un sistema escalable y reconocible, reinterpretando y estudiando las
formas histéricas y la tradicion gallegas. Su poder identitario no descansé solo en los
tradicionales simbolos identificativos basicos, sino que integré también elementos
considerados secundarios como los patrones gréaficos decorativos, las gamas croma-
ticas o la creacién de lettering y tipografias personalizadas como elemento clave de

la identidad.

Este enfoque innovador permitié crear una identidad grafica pionera en Galicia y
un sistema de expresion propio, referente para generaciones futuras. A pesar de las
tendencias globales hacia la uniformidad estética desarrolladas en esa época por el
proyecto moderno, la gréfica del Laboratorio de Formas sirvié de puente generacio-
nal entre la modernidad yla posmodernidad, inspirada en diversas fuentes para crear
su propio ecosistema de expresion grafica. Estas fuentes iban desde el trabajo de los
maestros canteros en las iglesias, cruceros e inscripciones lapidarias de larga tradicion
en Galicia del Romdnico al Barroco, elementos graficos y motivos rescatados de las
fachadas de la arquitectura popular, temas formales de los petroglifos y la cultura
castrefa y la tradicion cerdmica hasta los simbolos graficos creados en los oficios de
la practica artesanal. Ademds de estas influencias patrimoniales, también se inspira-
ron en los referentes de las vanguardias histéricas como la Bauhaus y en modelos del
proyecto moderno como la Escuela de Ulm. Esta fusion de tradicion y modernidad
manifestaba un anhelo de enriquecer el mundo con la diferencia®, unaidea recogida
ya en el Manifiesto del Laboratorio de Formas como intencion de singularidad con
respecto a la estandarizacion.

6. Diaz Pardo, 1., 1967. Simbolo
del Laboratorio de Formas y de la
editorial Ediciés do Castro.

Un aspecto fundamental del Laboratorio de Formas fue su capacidad para preservar
y reinterpretar los simbolos y las tradiciones gallegas en sus disefios. Crearon un
ecosistema de simbolos graficos en torno al Laboratorio y el Seminario de Estudios

4 Manifiesto del Laboratorio de Formas, publicado en el Cuaderno n.° 1 del LF en Edicids do Castro, 1970.
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%

7. Diaz Pardo, L., 1964. Simbolo de 8. Diaz Pardo, I, 1977. Logotipo
Cerdmica de Sargadelos. para el IGI Instituto Galego de
Informacion.

Cerdmicos, principalmente por medio del trabajo de Isaac Diaz Pardo, Luis Seoane
y diseniadores alli formados como Xosé Vizoso. Estos simbolos compartian carac-
teristicas comunes y formaban parte de los elementos identificativos basicos de las
instituciones del Laboratorio de Formas. Uno de los més destacados fue el imagotipo
del Laboratorio, creado por Isaac Diaz Pardo en 1967 e inspirado en las formas de un
castroy en el botijo caracteristico de Buno, elementos asociados a la cultura castrenia.
A nivel popular, uno de los simbolos con mayor reconocimiento fue la cerdmica de
Sargadelos, disenada por Isaac Diaz Pardo en 1964 a partir de un viejo sello de la
primera etapa de la fabrica, como una representacién solar de formas helicoidales. El
Laboratorio de Formas también influy6 en la construccion de identidades para otras
entidades relacionadas, como la del Instituto Galego de Informacién, un logotipo
basado en la tipografia caracteristica del Laboratorio con formas orgénicas y curvas
helicoidales.

e SORGADEIOP

Cerédmica de Sargadelos, compuesto
en una de las tipografias personalizadas
para la marca.

Cada una de estas instituciones adopté simbolos y tipografias especificas que se utiliza-
ron en diversas aplicaciones gréficas, como carteles y publicaciones editoriales, embala-
jes, senalizaciones de las fabricas y tiendas, que forjaron una conexién visual coherente
y distintiva entre sus productos. El Laboratorio de Formas también se distingui6 por
su enfoque pionero en la tipografia personalizada, integrada a su filosofia y a su idea
grafica. Estos leftering y familias tipogréficas se sustentaron en representaciones orgéni-
cas, curvas y helicoidales conectadas con los simbolos gréficos, con diversas ligaduras
y un espacio entre letras ajustado, y también en la repeticion y la variacion de formas
tipogréficas desde unas mismas pautas estéticas y formales, que originaron un sistema
tipogréfico pionero en la creacién ad hoc de tipografias para identidades corporativas.
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El Laboratorio de Formas de Galicia se destac6 por su capacidad para instaurar una
identidad visual distintiva apoyada en el estudio y en la reinterpretacion de las for-
mas presentes en la historia y la tradicion gallegas. Su perspectiva innovadora, que
combinaba elementos tradicionales y modernos, marcé un camino y un referente en
la siguiente generacién posmoderna de profesionales del diseno que comenzé a tra-
bajar hacia finales de los setenta y que enfrent6 una necesaria y urgente redefinicion
de laidentidad gallega por medio de sus simbolos en la democracia.

La urgencia de construccion de simbolos comunes. La proyeccién interna-
cional

La década de los noventa supuso la consolidacion de la democracia en Espana, pero
ya desde la década anterior habia comenzado una estrategia de renovacién de los
simbolos de identificacién de su imagen publica, derivada de la descentralizacién
del Estado y de la creacion de nuevas entidades gubernamentales. Ya en 1985, el
disenador Alberto Corazdn, en el catilogo de la exposicion «El disefio en Espania,
del MNCARS, puso de relieve la importancia del papel de las administraciones
publicas en esa politica coordinada de diseno: «En estos momentos, ministerios y
consejerias de comunidades auténomas son, cuantitativa y cualitativamente, el prin-
cipal cliente de los disefiadores» (Corazon, 1985, p. 180). Pero fue solo a principios
de los noventa, con una apuesta decidida por grandes eventos internacionales que
proyectaron al exterior la imagen del pais, cuando el disefio adquirié una relevancia
fundamental. Se trataba de equipararse con aquellos paises democraticos de nuestro
entorno y realizar una puesta de largo aliento de una joven democracia con grandes
esperanzas. El Quinto Centenario del descubrimiento de América, la Expo de Sevilla
y sobre todo las olimpiadas de Barcelona 92 fueron acontecimientos que obligaron
a repensar la imagen de un pais en clave de vanguardia, adoptando el diseno como
una herramienta estratégica hasta esos momentos inédita.

Desde la mirada del disefio, desarrollar una identidad para un pais que renacia resultd
ser una tarea complicada en virtud de su diversidad cultural y politica. En 1992, de
nuevo Alberto Corazon, a propoésito del proyecto grafico de la Expo92 enfatizé este
desafio al afirmar: «El retraso en la construccién y asuncion de un sistema de simbo-
los de identificacién con la Espafia democrética» (Corazén, 1992, p. 72) aludiendo
a las dificultades para encontrar y reconocer una tnica cultura visual en un pais que
exhibié maltiples estratos culturales y la distorsion de los simbolos patriéticos du-
rante la dictadura. Por primera vez, las autoridades gubernamentales confiaron en los
profesionales del diseno para realizar la tarea de crear nuevos simbolos identitarios
concebidos a partir de valores y referencias historicas compartidas y que a la vez
proyectaran una idea de modernidad. Sin embargo, la elaboracion de esta imagen
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de pais se realiz6 de forma descentralizada, mds que una planificacién ordenada,
confiando en el talento individual de las nuevas figuras del diseno surgidas en la
posmodernidad. Prueba de ello fueron las dispares estrategias con desigual resultado
desde el punto de vista del diseno de los dos principales eventos como Barcelona 92°
y la Expo de Sevilla®. La identidad visual de los Juegos Olimpicos se fundamenté
en una nocién de «mediterraneidad> de trazos pictdricos espontaneos, utilizando
un estilo gréfico célido, expresivo y posmoderno inspirado por artistas como Miro,
Picasso, Dali, Gaudi y Tapies.

Esta representacion visual, asentada en trazos pictoricos expresivos, se venia em-
pleando desde los aios ochenta con el propésito de dejar atrés los clichés folcl6ri-
cos y los simbolos patridticos de la época de la dictadura. Artistas como Joan Mird
y Antoni Tapies influyeron en esta idea al originar identidades visuales a partir de
fragmentos de sus obras, como sus carteles para la Copa Mundial de Futbol de 1982
o el emblema del Sol de Mird’ utilizado como identidad nacional desde 1983. Las
agencias de branding también popularizaron este estilo, tal como sucedi6 conlaiden-
tidad corporativa de La Caixa®, disefiada por la agencia Landor Associates a partir
de un encargo a Joan Mir6 en 1980. Otros ejemplos incluyen el trabajo de Pepe
Gimeno para el Institut de Turisme de Valencia en 1987, la imagen de «Barcelona,
més que mai>» de Pepino Garcia en 1984 y la marca «Moda de Espana>» desarrollada
por el estudio Taula de Disseny en 1981. Siguiendo esa idea de «mediterraneidad>
de trazos espontdneos, el disenador Josep Maria Trias concibi6 la idea del logotipo
olimpico. El experto en disefio gréfico para las olimpiadas, Markus Osterwalder, ex-
plico su génesis:

S El simbolo de la candidatura olimpica de Barcelona 92 fue obra de América Sinchez en colaboracién con Carmen Vives; el
dosier de presentacién fue obra de Toni Miserach; el logotipo, pictogramas de sefializacién y la gréfica de los juegos corri6 a
cargo de Josep Maria Trias; la mascota Cobi fue creada por Xavier Mariscal; los carteles de las instalaciones olimpicas fueron
obra de Pilar Villuendas y Josep Ramén Gémez y la antorcha olimpica fue un trabajo de André Ricard.

6 En el caso de la Expo 92, junto al meritorio logotipo de Carlos Rolando y las publicaciones de Oscar Mariné y Roberto
Turégano, se realizaron concursos para la creacion de la mascota y el cartel oficial, que arrojaron un resultado menos cohe-
sionado como imagen de un pais. La propuesta ganadora para la mascota oficial, Curro, fue obra del disefiador aleman Heinz
Edelmann. En cuanto al cartel oficial, se hizo un concurso por invitacién cuyo ganador fue el ilustrador francés Guy Billout,
aunque finalmente no se utiliz6, porque se optd por otros trabajos que participaron en el mismo concurso, como los de Oscar
Mariné o Javier Romero.

7 En 1983 el gobierno de Espaiia, por medio de la sociedad Turespaiia, encargé a Joan Mir6 la imagen de la campana «Spain,
everything under the sun>. Un simbolo de caracter abstracto en forma de sol y estrella, elementos recurrentes en la obra de
Mir6, junto con una tipografia, se convirtié en la primera marca pais para identificar a Espafia como destino turistico interna-
cional, después de que varios gobiernos autondmicos hubieran creado identidades para sus regiones.

8 En 1980 la agencia internacional de branding Landor colaboré con Joan Mir6 en la creacién de la nueva marca de La Caixa.
Ellogotipo, que consiste en un fragmento de una obra de Mir6 compuesto por una estrella azul de cinco puntas junto con dos
puntos en los colores de la bandera catalana, continuia siendo en la actualidad la imagen de CaixaBank.
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Desde un punto de vista grifico, Barcelona rompi6 con todas las reglas conocidas
y desarroll6 un estilo propio. Esto ya es evidente en la eleccién del emblema de los
juegos: tres pinceladas pintadas a mano, el mayor contraste posible con los emblemas

geométricos de anteriores juegos olimpicos (Osterwalder, 2019, p. 108).

El historiador del diseno Guy Julier analizo esta tendencia del disefio grafico en Es-
pana en los ochenta y la relacioné con la construcciéon de identidades a partir de
objetos como mitos-de-lugar, idea acuiiada por el sociélogo Rob Shields (1991).

En el disefio gréfico en la década de los 80 en Espana, el uso frecuente de los gestos
pictéricos ‘mironianos’ en colores primarios se convirtié en simbolo de mitos-de-
-lugar emergentes que daban respuesta a las nociones de espontaneidad, libertad y
creatividad, términos que contrastan claramente con el pasado histdrico reciente del
pais (Julier, 2000, p. 202).

El argumento de Shields gir6 en torno a la idea de que el espacio en si no era tan
importante como las practicas culturales y sociales que alli se desarrollaban. De esta
manera, la nocién de mito-de-lugar construida a partir de una serie de iméagenes-
-de-lugar que definen ese espacio, se convirtié en un aspecto clave en el disefio de
identidades territoriales que conectaba con las nuevas ideas posmodernas. Tal como
hemos visto, la identidad de Espafia en los grandes eventos internacionales explotd
esaidea de simbolos mediterrdneos, con una imagen de una cultura abiertay creativa,
pero esta no fue, ni mucho menos, una estrategia homogénea en todo el Estado. En
Galicia, una de las nacionalidades histdricas del pais, esos mitos-de-lugar eran las
formas ancestrales y los simbolos primigenios construidos desde una cultura atlan-
tica. A propdsito de los trazos pictdricos expresivos, los profesionales del disefio en
Galicia optaron por representaciones de esos simbolos. Este concepto de atlantismo,
planteado aqui como contraposicion ala mediterraneidad, no resulté novedoso den-
tro del movimiento nacionalista gallego. El escritor y tedrico del nacionalismo galle-
go Vicente Risco (1884-1963), en su libro Teoria del nacionalismo gallego® (1920),
planted como factores diferenciales para la definicién de nacidn la tierra, la raza, la
lengua propia, la organizacion social, la mentalidad y el sentimiento. Risco hablé de
tres civilizaciones: la oriental, la mediterranea y la atlantica, incluyendo a Galicia en
esta ultima junto a los paises celtas'® que comparten un pasado comun.

9 Puede consultarse la edicién mds actual de Vicente Risco.

10 El concepto de civilizacién y cultura atlintica para Vicente Risco incluye los paises celtas del Atlantico Escocia, Irlanda, Isla
de Man, Cornualles, Gales, Portugal y Galicia.
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10 Def. Macua & Garcia Ramos.,
1989. Simbolo del Camino de
Santiago como itinerario cultural
europeo.

El primer uso de la imagen de la vieira como simbolo contemporaneo en el diseno
grafico en Galicia noslleva a 1987. El Consejo de Europa decidi6 concebir la imagen
y la sefializacién del Camino de Santiago como itinerario cultural europeo. El trabajo
corrio a cargo de los disenadores Macua & Garcia Ramos, que realizaron un estudio
previo de todos los objetos-de-lugar que desde la Edad Media se relacionaban con
el fendmeno de la peregrinacion. Se descartaron prendas del peregrino como la capa
y el sombrero caracteristicos, objetos como el baculo o la calabaza o simbolos mds
abstractos como las estrellas, la Via Lactea o las marcas solares en favor del objeto
vieira como imagen de mayor vigencia y consenso de representacion de una idea de
peregrinaje. De esta forma, la imagen de la vieira se reconstruy6 mediante las lineas
de abstraccion geométrica de los once nervios que confluyen en un punto como fin
del camino.

XACOBEO 2010
11 Def. Permuy, A., 1999. Identidad Galicia

corporativa del Xacobeo 2010.

El caso mas destacado de identidad visual institucional en Galicia es la marca Xa-
cobeo, el ejemplo mds significativo de la contribuciéon de esa comunidad auténoma
a la proyeccion internacional y apertura del pais en los afios noventa. La Xunta de
Galicia se unid a estos eventos y revivio la secular tradicién del Camino de Santiago
mediante la creacion de esa marca. La celebracion religiosa de los afios jubileos en la
secuenciade 6, 5,6y 11 afos sirvid de base para la promocion turistica y cultural de
la ciudad de Santiago y, por extension, de toda Galicia. El primer Xacobeo «moder-
no> celebrado en 1993 supuso una primera gran oportunidad para la redefinicién de



26

Inmaterial Vol. 8 num. 16. Diciembre 2023
La construccién de la identidad grafica de las instituciones publicas de Galicia en la posmodernidad (1979-1999): la reinterpretacién de los simbolos pro-
pios a partir de los mitos-de-lugar. Marcos Dopico Castro, Jesus Vdzquez Gémez, Cibrdn Rico Lépez

los simbolos identitarios de la imagen de Galicia al exterior. Las ediciones de 1999
y 2004 consolidaron la imagen de uno de sus grandes mitos-de-lugar mds perdura-
bles e identificables: la concha de la vieira. El autor de la identidad, Alberte Permuy,
describid asi su proceso de trabajo:

El simbolo se construye a partir de la repeticion especular de la vieira, generando
un nuevo elemento gréfico que revela el cardcter excepcional del acontecimiento y
resulta plenamente identificable con el evento Xacobeo y con Galicia. Se asocia con
dos caracteristicas inherentes al hecho xacobeo: es expansivo por su composicién en
aspa (brazos abiertos) y, al mismo tiempo, sugiere la idea de acogida (2008, p. 52).

W/g Xacobeo 2021

corporativa del Xacobeo 2021.

Un imagotipo simétrico y de factura racional surgido de un simbolo arraigado a la
cultura del peregrinaje, represent6 diferentes ideas como la convergencia de caminos
en Santiago, punto de encuentro de culturas, pensamiento y valores humanisticos.
Después de un paréntesis en las ediciones de 2006 y 2009 en las que se prescindid
de laimagen de la vieira, los nimeros posteriores hasta la actualidad recuperaron el
simbolo con ligeras variaciones. En la tltima edicién del Xacobeo 2021-22, la di-
senadora Uqui Permui, actualizé la marca a partir del simbolo original y atendiendo
a las nuevas necesidades de los soportes digitales, incluyendo una tipografia perso-

o

CONSORCIO DE
SANTIAGO 13 Def. Permuy, A., 1993. Identidad

corporativa del Consorcio de Santiago.

11 El estudio compostelano Océano Visual creé la imagen de los afios xacobeos 2006 y 2009. Se trata de una reinterpretacion
con forma de circulos de la flecha amarilla que popularizé el parroco de O Cebreiro Elias Valifia. En 1984 Valifia emprendié
la tarea de sefalizar con una simple flecha de color amarillo pintado con brocha todo el camino francés desde Roncesvalles
con el fin de guiar a los peregrinos hasta Compostela. Este es un precedente de identidad del camino que en la actualidad est4
integrado a su sefializacién oficial.

12 Producida en colaboracién con la diseiadora de tipos gallega Maria Ramos y de Adriana Pérez Conesa.
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El evento Xacobeo experiment6 un éxito excepcional desde su primera edicién y
contribuyoé a la consolidacién de la imagen de la vieira como un simbolo internacio-
nalmente reconocido de Galicia y se convirtié en uno de los objetos-de-lugar més
reconocido. El mismo disenador Alberte Permuy habia trabajado unos afios antes, en
1993, con el mismo simbolo en la identidad del Consorcio de Santiago de Compos-
tela, sociedad encargada de las actividades turisticas y culturales en los Anos Santos
Xacobeos. En esta ocasion, la imagen de la vieira consistié en unas formas asimétri-
cas que tendian mds a la abstraccién y permitian una multisignificacion. Las lineas
sefalan el sepulcro del apéstol y representan un haz de luz de una estrella luminosa.
El indiscutible vinculo de la imagen grafica de la vieira en representacion del pere-
grinaje a Santiago de Compostela se extendio en el disefio grafico contemporaneo
atodo tipo de dmbitos y se torné en protagonista de infinidad de identidades, tanto
desde un punto de vista amateur como institucional, tal como lo demuestran los mas
de cien ejemplos recopilados por el disenador Alberto R. Rodriguez en su libro La
marca Compostela. Memoria grdfica de un simbolo (2021).

/

[ = 14. Torné, X. M., 2006. Identidad
g a | IClaca I Id a d e corporativa de Galicia Calidade.

Enlos anos noventa surgié Galicia Calidade, una fusion entre marca y campana publi-
citaria que supo captar el orgullo por los productos locales en Galicia. Esta empresa
publica, dependiente de la Conselleria de Industria e Comercio de la Xunta de Gali-
cia, usarfa inicialmente una imagen pictoérica de una vieira como garantia de calidad
para productos y servicios gallegos. En 2006 el disefiador Xosé Maria Torné se en-
cargd de larenovacion de la marca en otro ejercicio de sintesis racionalista con lineas
que imitan la concha bivalva. Ademads de su enfoque comercial, Galicia Calidade se
ha transformado en una expresién popular para denotar la creatividad, fiabilidad y
excelencia de lo ideado en esa ciudad, algo a lo que ha contribuido su simbolo.

TURGALICIA

1S. Grupo Re-vision disefio, 1993. RIRESSIR st REHHSN R

Identidad corporativa de Turgalicia.
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La imagen de Galicia en el exterior no se ha limitado a la de la vieira, sino que los
profesionales del diseno han dado origen a muchos otros en la posmodernidad, a
partir de mitos-de-lugar propios. Las grafias de nuestros antepasados estdn detras
del proyecto de identidad de la Sociedad de Imagen y Promocién Turistica de Ga-
licia, Turgalicia disenado por el Grupo Re-Vision, también en 1992, y que podria-
mos enmarcar dentro de esa estrategia de las diferentes administraciones para la
proyeccion internacional y la atraccién del turismo en la década de los noventa. Un
disefio radial de lineas entrelazadas alude a formas encontradas en las grafias de las
piedras de los castros gallegos, y nos entronca con la tradicién de otros paises del arco
atlantico. Los objetos encontrados como herramientas, joyas y objetos de culto, ya
habian sido la inspiracion de maestros canteros medievales y artesanos en sus obras
y objetos. Los disenadores del Grupo Re-vision, Xosé Diaz y Pepe Barro, explicaron
sus intenciones, hacia finales de los afios ochenta:

El disefio en este nuevo pais que deseamos tiene que llevar incorporada, queramos o
no, la tradicion... Los disefiadores que integramos Re-Visién tenemos clara nuestra mi-
sién: inventar, sin traumas ni fanatismos, las nuevas imagenes que necesita la sociedad
gallega que agota el siglo XX y se enfrenta al siglo XXI (Diaz y Barro, 1987, p. 115).

De la reinterpretacion de la herdldica a las marcas-ciudad

Estas estrategias de proyeccion internacional de las décadas de los ochenta y noventa
no solo fueron una consecuencia de los cambios politicos. La desindustrializacién
de las ciudades en la posmodernidad, otro hecho econémico y social, tuvo un gran
impacto en la renovacién del fendmeno urbano. Esto trajo como consecuencia nue-
vas imdgenes corporativas de ayuntamientos y municipalidades que se adaptaron a
esa reconfiguracion de las actividades econémicas. La desindustrializacion de las
ciudades se refiere al proceso mediante el cual la actividad econémica dominante es
sustituida por la produccion de otro tipo de bienes y servicios mas rentables, bien por
el cierre, traslado o reubicacion de la industria a zonas mas periféricas. Esto implicd
una atencién renovada en las ciudades hacia sectores emergentes como el tecnold-
gico, el turistico y el cultural, y también aspectos previamente descuidados, como la
sostenibilidad, la calidad de vida en el centro de las ciudades o la movilidad urbana.

Uno de los cambios més destacados provocados por este proceso fue la transforma-
cion de las dreas urbanas en productos comercializables con una marca. La necesi-
dad de la busqueda de alternativas para frenar el declive demografico y econémico
provocado por la pérdida de empleos en las industrias tradicionales, empujé a las
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ciudades gallegas a una competencia activa para atraer alternativas econdmicas como
el turismo cultural, inversiones diversificadas en sectores como el tecnolégico, la
apuesta por la educacion con la creacién de nuevas universidades en todas las urbes,
la sanidad publica con la construccion de hospitales con la consecuente mejora en
la calidad de vida y la apuesta por la creacion de nuevos centros culturales y museos.
Por otro lado, se puso un fuerte énfasis en la revitalizacién urbana, especialmente los
centros historicos de las ciudades, la recuperacion del espacio publico para el disfrute
de los ciudadanos y el fomento de la movilidad sostenible. Estas ticticas implicaron
una reconsideracién de la identidad de cada ciudad con el propdsito de hacerlas
mads atractivas para la inversion, el turismo y el establecimiento de nuevas industrias.

Desde la perspectiva del diseno gréfico y de la identidad corporativa, al abordar la
creacion y revitalizacion de las marcas territoriales en la década de 1980 en adelante,
se prefirieron principalmente dos enfoques: el rediseno de los simbolos heréldicos y
la creacién de las denominadas marcas-ciudad. Muchas ciudades eligieron actualizar
con una factura formal simplificada y racionalista los simbolos que las habian iden-
tificado durante siglos, mediante sus escudos de armas o emblemas con referencias
historicas. Los profesionales del disefio acudieron a estos simbolos, ya que estos
habian mantenido su desempeno y capacidad de reconocimiento e identificacion
con un territorio o grupo social a lo largo del tiempo.

Actualizar la herdldica en el disefio contemporaneo, planteando una adaptacién a las
nuevas tecnologias y los nuevos soportes de comunicacién y nuevas necesidades de
comunicacidn, ha resultado una solucidn eficaz cuando se buscala identificacién con
la ciudadania con simbolos que forman parte de su patrimonio. A diferencia de otras
dreas del diseno gréfico posmoderno, esta estrategia no buscé una ruptura radical,
sino una sistematizacion del disefio corporativo y una coherencia en la aplicacién
de los elementos basicos de las identidades territoriales. Ejemplos exitosos de esta
sintesis formal se encuentran en los redisenos de los escudos de armas de diferentes
ciudades de Galicia.
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Ayuntamiento de A Coruna

= 16. Trias, J. M., 1986 Identidad
Concello da Corufia corporativa del Ayuntamiento de A

Coruna. Trias Quod Design.
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EEEEE
17. Permuy, A., 1991. Identidad
C ONCELLO DE OLEIRO S corporativa del Ayuntamiento de

Oleiros (A Coruna).

La ciudad de A Coruna posee un escudo de armas, como identidad gréfica desde hace
400 anos, que cuenta la historia mitoldgica de la lucha de Hércules contra el gigante
Xeridn alos pies de la Torre de Hércules, que dio lugar a la fundacién de la ciudad.
Este viejo escudo, que mezcla las imdgenes de la Torre de Hércules, la concha de la
vieira y una calavera representando la cabeza enterrada del gigante, sirvié en 1986 al
disenador cataldn Josep Maria Trias como punto de partida para la nueva imagen de
la ciudad. El rediseno de la identidad del Ayuntamiento de A Coruna fue pionero en
Galicia en el proceso de transicién desde el simbolo gréfico «aislado> al diseno de
esquemas corporativos sistematizados y amplios mediante programas de identidad
como respuesta al creciente numero de soportes, contextos y medios a los que tenia
que atender una marca. Si bien el simbolo seguia ocupando un lugar central, este
proyecto desarroll6 aspectos como la atencion detallada a la tipografia corporativa y
su articulacion, el color, la reticula que organiza los elementos, las submarcas y sus de-
clinaciones, etc. El trabajo de Trias quedo6 recogido en uno de los primeros manuales
de identidad corporativa para entidades publicas en Galicia y sirvié como referente
en posteriores proyectos. En 1991 el disenador Alberte Permuy cre6 la identidad
para el Ayuntamiento de Oleiros, localidad préxima a A Coruna, en un ejercicio
de sintesis formal caracteristico del disefiador gallego. De nuevo se reinterpreté un
escudo de armas tradicional, compuesto por un castillo de tres torres sobre las olas
del mar, con una estrella dorada sobre la torre mas elevada, dos ollas representando
el pasado alfarero de la localidad y nueve cruces sobre fondo de plata.

Este simbolo plantea una estilizada torre usando el recurso de la contraforma sobre
un circulo azul y lineas estilizadas que representan el mar. Aflos més tarde, en 2002, el
disefiador Xosé Maria Torné hizo otra sintesis del escudo de armas de Pontevedra. La
ciudad del sur de Galicia se encontraba en un profundo proceso de transformacién
urbana que promovia un modelo urbano sostenible y la recuperacion del espacio
publico para la ciudadania. La nueva identidad corporativa pretendia
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reflejar ese cambio. Asi como en muchas otras ciudades, en el &mbito de la gestion
municipal era representada por un escudo de armas con elementos simbdlicos re-
currentes en la ciudad. El disenador decidié mantener esos elementos y conservar
los simbolos del puente del Burgo, el rio Lérez, la Cruz de Santiago y las torres de su
muralla, mediante un ejercicio de sintesis.

18. Torné, X. M. 2002. Identidad CONCELLO DE
tiva del Ayuntamiento d
Pontevedra oo PONTEVEDRA

Otra innovacion provino de una alteracién de la forma tradicional de los escudos, que
integré la corona real al interior de una forma ovalada en una clara licencia formal.
La construccién de estas identidades sigui6 una linea de continuidad en la parte
simbolica de la herdldica, pero renové la forma por medio de la sintesis, la geometria
yla unificacién del color para superar el reto de lalegibilidad en los nuevos soportes.

Desde los ochenta, como alternativa a la utilizacion de elementos herdldicos, muchos
ayuntamientos emplearon lo que se conoce como marcas-ciudad. Estas estrategias de
comunicacion se caracterizaron por una mayor amplitud y un propdsito de proyec-
cion exterior. El catedratico Sebastidn Garcia Garrido ofrece una definicién de las
marcas territoriales concebidas en la era posmoderna:

La identidad, la marca y la imagen corporativa formaran un proyecto que debe cons-
truirse con objetivos especificos, que pueden centrarse en sectores muy concretos, como
lograr una empatia general o un atractivo turistico suficiente; algo mds amplio, como
conseguir una buena reputacion de los productos/servicios que se ofrecen; o promover
un referente nacional/cultural de manera global en todos los aspectos sensibles tanto a

nivel interno como en relacién con otras naciones (Garcia Garrido, 2020, p. 131).

En el dmbito de la promocién de las ciudades y regiones como marcas, se imple-
mentaron buena parte de las estrategias empleadas por las empresas. En la época
democratica, con la apertura internacional del pais, las ciudades se esforzaron por
mantener su influencia politica y su prestigio, y compitieron en dmbitos mds tangibles
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y medibles econémicamente, como inversiones, exportaciones y turismo. Aparte
de proyectar aspectos culturales, historicos y valores caracteristicos de las ciudades,
abarcaron metas de indole econdmica, comercial y politica en su imagen publica.
Un ejemplo notable es el disefio de Alberte Permuy para el Ayuntamiento de San-
tiago de Compostela en 1988, que incorpord una imagen de lineas estilizadas que
representan la Catedral de Santiago. Este simbolo, ampliamente reconocido, realzé
el valor del patrimonio arquitectdnico y religioso e impulsé el fenémeno del Cami-
no de Santiago. Esta estrategia innovadora anticip6 transformaciones futuras en la
ciudad y sirvié como pionera en las politicas de captacion de turismo e inversiones.
En términos generales, la construccion de marcas territoriales en Galicia siguio las
tendencias del resto del Estado. Se resaltaron elementos iconicos, se foment? el pa-
trimonio cultural y arquitecténico y se fortalecié la identidad ciudadana mediante
simbolos ficilmente reconocibles, que permitieron una conexién més estrecha entre
la ciudad y sus residentes.

Confluencia de modernidad y posmodernidad

La perspectiva de disefio del proyecto moderno, fundamentada en la idea ilustrada
del siglo XVIII de un progreso constante mediante la razén y la ciencia, ejerci6 una
fuerte influencia en Europa tras la Segunda Guerra Mundial, que dio forma a las cor-
rientes de diseno en las décadas subsiguientes. En la década de 1920 en Europa, los
artistas de la 6rbita de la vanguardia histérica y la Bauhaus comenzaron a explorar las
identidades visuales con simbolos abstractos y racionales, pero solo a partir del fin de
la Segunda Guerra Mundial estas se sistematizaron y superaron laidea de «genialidad
artistica>» imperante y las imagenes figurativas. El nuevo enfoque del disefio seguiria
los principios de «la forma sigue a la funcién»" y «menos es mds»'4, guiado por

principios visuales que buscaban proporcionar soluciones universales, sin importar

CONCELLO DE 19. Permuy, A., 1988. Identidad
SANTIAGO corporativa del Ayuntamiento de

Santiago de Compostela.

13 Form follow function fue el lema de batalla de la arquitectura del movimiento moderno durante la segunda mitad del siglo
XX, acufiado por el arquitecto estadounidense Louis Sullivan por primera vez en 1896 en su articulo «The Tall Office Building
Artistically Considered>. Segiin este principio, la forma de un edificio u objeto deberia basarse en su funcién o finalidad.

14 Less is more, expresion atribuida al arquitecto Mies van der Rohe, fue otro de los lemas del movimiento moderno que
propuso una simplificacién y eficiencia de las formas arquitecténicas y objetuales, extendida también a cualquier manifestacion
del disefo grifico.
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el contexto o el lugar. La eficacia extraordinaria de este enfoque en la reconstruccion
de Europa, seguido por su adopcién enla década de 1960 por grandes corporaciones
en los Estados Unidos, con disenadores europeos que buscaban evitar las secuelas
de la guerra, estableci6 estindares en el campo del disefio que perduraron durante
décadas.

En las décadas de los ochenta y noventa, en un contexto de cambio generacional,
se comenzaron a cuestionar esos principios modernos en el inicio del debate de
la posmodernidad. A la generacién de aquellos que defendian las premisas de la
modernidad le sucedieron nuevos profesionales que, desde diferentes lugares como
California, con David Carson o April Greiman, Gran Bretafia con Neville Brody o
Malcolm Garrett o Italia con el Grupo Memphis empezaron a trabajar con un en-
foque mis abierto y rupturista. En el diseno grafico se introdujeron nuevas teorias,
como la deconstruccién y el posestructuralismo, y nuevas actitudes como el revival,
la parodia, el pastiche, el eclecticismo, el reciclaje de formas histdricas, la recupera-
cion de lo verndculo y la afinidad con la cultura de masas. Estos cambios marcaron
una nueva etapa de exploracion de nuevas propuestas en el mundo del disefio.

Sin embargo, la situacién en Galicia fue notablemente diferente. La practica ausencia
del movimiento moderno, debida a la dictadura, impidié el debate entre la moder-
nidad y la posmodernidad que estaba ocurriendo en otras partes del mundo. A ex-
cepcion de la experiencia unica del Laboratorio de Formas, que compartia algunos
elementos tanto del proyecto moderno como de la posmodernidad, la primera gene-
racion de profesionales del diseno en la Galicia posmoderna no tuvo la oportunidad
de discutir y confrontar ideas en su entorno.

Esta generacion elaboré su propio discurso y descubri6 las virtudes del proyecto
moderno mientras se producia la irrupcién del diseio posmoderno en la década de
los ochenta, acompanado de las nuevas tecnologias digitales. En su conjunto, su tra-
bajo albergd identidades creadas segtin los pardmetros de la abstraccién geométrica,
el racionalismo, la reticula de composicion y el lenguaje universal, junto con otros
proyectos que pusieron el énfasis en la experimentacion con la tipografia digital, el
culto alos simbolos locales, el lenguaje gestual pictérico y una mezcla de elementos
locales y globales.

Esta recuperacion de la cultura y de la historia local fue uno de los rasgos distintivos
de buena parte de las identidades creadas en Galicia. La inclusién de elementos pro-
pios, como mitos y simbolos locales (como la vieira, la cruz de Santiago, la heréldica o
las marcas de canteria), fueron definitivos parala construccién y deconstruccién de la
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identidad individual y colectiva por medio de los simbolos culturales. Estos simbolos
desafiaron la confianza moderna en un lenguaje universal y en la validez en cualquier
contexto, arraigindose de manera especifica a un lugar y a un contexto determinados.

Un ejemplo de esto se aprecia en la identidad del Consello da Cultura Galega (1993)
del Grupo Re-vision: el simbolo se compone de una reinterpretacion de la herédldica
con la Sirena de los Marifo, en la versiéon de Castelao de 1937, un simbolo revolu-
cionario contra los golpistas de 1937, reinterpretado a su vez a partir del escudo
heréldico de los Marino de Lobeira, y que abraza un escudo de Galicia. Este simbolo
posee las caracteristicas que en su dia Rick Poynor definié como la esencia de la
posmodernidad grafica: «[...] hibrido, doblemente codificado y representando un
retorno parcial a la tradicién» (1994, p. 35). Sin embargo, su ejecucién formal fue
rigurosa y su enfoque sistematico y se convirtié en uno de los primeros proyectos de
identidad creados en Galicia y que incluy6 el manual de identidad como una herra-
mienta de enfoque sistematico en el disefio. Otros ejemplos de alusién a simbologia
local y formalizacién moderna, se encuentran en los proyectos de Alberte Permuy
en las décadas de los afios ochenta y noventa.

CONSELLO
DA CULTU RA 20. Grupo Re-vision Deseno., 1993.
GALEGA Identidad corporativa del Consello da

Cultura Galega.

Tal como vimos con sus trabajos con el simbolo de la vieira en las identidades del
Xacobeo (1999) y en el Consorcio de Santiago (1993), y otros que tienen como
referente los simbolos arquitecténicos, como el del Concello de Santiago (1988) yel
Auditorio de Galicia (1989) , presentaron una construccién rigurosa apoyados en las
leyes de la percepcion visual y los efectos 6pticos, con un alto grado de abstraccién.
Sin embargo, tienen una fuerte conexién con el lugar que hacen imposible su réplica
en otro contexto.

Enla otra vertiente de trabajos mds experimentales, existen claros ejemplos de sim-
bolos que usan un lenguaje mas reconocible como posmoderno. Enla década de los
ochenta, el trabajo de Xosé Maria Torné reflejo la influencia de lo verndculo y del
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A CORUNA

AUDITORIO DE GALICIA
21. Permuy, A., 1989. Identidad 22. Marca para Turismo de A Corua,
corporativa del Auditorio de Galicia. 1987.

amateurismo en el disefio grafico. Marcas como la campana de turismo de la ciudad
de A Corufia (1987) , combinan la tipografia Futura cursiva y un trazo gestual, recoge
las influencias del grafismo del mobiliario del grupo italiano Memphis", inspiradores
de muchos proyectos graficos propio de la época. La estética de los vinilos adhesivos
aplicados en muebles, con colores vibrantes estampados, disenos inspirados en estab-
lecimientos de comida répida, iluminacién de nedn yla fusion sin restricciones entre
la cultura popular yla alta cultura, dirigieron el enfoque del disefio hacia la diversion,
el pastiche, la ironia y a un arraigo a la cultura popular.

; E Confederacion Intersindical Galega

INTERSINDICAL NACIONAL DOS TRABALLADORES GALEGOS

23. Torné, X. M., 1980. Logotipo para 24. Torné, X. M., Logotipo para CIG
INTG Intersindical Nacional dos Confederacion Intersindical Galega.
Traballadores Galegos. Xosé Marfa Torné, 1994.

Desde elmundo de la arquitectura, el manifiesto antimoderno que supuso la publica-
cién Learning from Las Vegas de Robert Venturi y Denise Scott Brown (1972) encum-
braron los no-lugares como referencias, con un registro de formas y simbolos propios
dela cultura popular que recogeria el disefio grafico. El uso de tipografias geométricas
radicales, inspiradas en la vanguardia histdrica, fue otra estrategia posmoderna. El
propio Torné, en su trabajo para la Intersindical Nacional dos Traballadores Galegos
(INTG) y la Confederacién Intersindical Galega (CIG), adopté una estética grafica

15 El Grupo Memphis, creado en Milédn por Ettore Sottsass en 1980, surgié como una respuesta al minimalismo y al raciona-
lismo del disefio del movimiento moderno. Sus disefios innovadores en muebles y disefio de interiores introdujeron nuevas
formas con un enfoque ludico, irénico y lleno de color, inspirado en elementos de la cultura popular. Ademas, reinterpretd
los clasicos del disefio.
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que evocaba los carteles politicos de la vanguardia histérica y el constructivismo ruso,
utilizando las tipografias geométricas de Neville Brody como la serie Typeface Six.
Lainfluencia dela revision de la vanguardia en la posmodernidad con publicaciones
como Pioneros de la tipografia moderna de Herbert Spencer (1990) y la referencia de
artistas como El Lisitski, van Doesburg, Schiwitters, Zwart, Rodchenko o Moholy-
-Nagy tuvo un enorme impacto en la gréfica y en la tipografia, especialmente en los
anos noventa.

Hacia finales de los afos noventa y principios de los anos dos mil, se evidenci6 a es-
cala global un fenémeno de agotamiento de las corrientes posmodernas en el disefio
grafico. En Galicia esta consuncién propicié un retorno a la busqueda de propuestas
mas ordenadas y estructuradas en el disefio. A pesar de este cambio de enfoque,
varios de los casos de estudio analizados conservan su vigencia en la actualidad al
mantener la capacidad de transmitir de manera efectiva una identidad propia.

Conclusiones

Esta investigacion explor¢ el diseno grafico gallego en la posmodernidad, analizé
los mitos-de-lugar rescatados para las identidades institucionales y territoriales en
forma de simbolos. De esta manera, el disefio es el resultado de una manifestacion
cultural en constante evolucién, influenciado por factores internos y externos. Au-
nque existe un claro impacto de la globalizacion en el diseno identitario, los casos
de estudio revelan una clara influencia de factores internos como geografia, cultura,
lengua, clima y circunstancias sociales, econdmicas y politicas gallegas, reforzando la
idea de atlantismo. Estas identidades han definido un canon simbélico alo largo de
la historia y han transmitido significado en el disefio grifico contemporéneo.

En la transicién democrética en Galicia, el disefio grafico emergié como un medio
para forjar una nueva identidad visual. Los/as disefiadores/as rescataron simbolos
histéricos como estrategia posmoderna para construir una identidad y subrayar la
continuidad de ciertos registros graficos en la memoria colectiva. Este didlogo entre
pasado y presente define una rica expresion grafica de Galicia.

El impacto del Laboratorio de Formas de Galicia en el disefio grafico gallego es in-
negable. Su labor pionera en la recuperacion de identidades cultural y empresarial
durante la dictadura franquista sent6 las bases parala creacién de identidades visuales
distintivas. La fusién de elementos tradicionales y modernos, inspirados en la rica
herencia gallega y en movimientos vanguardistas, gener6 un ecosistema de simbolos
graficos unicos. Este legado ha actuado como un puente generacional entre la mo-
dernidad y la posmodernidad en la expresion grafica gallega.
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Enlos afios noventa, Espana, tras consolidar la democracia, emprendié una estrategia
de renovacién de simbolos para proyectar una imagen moderna y unificada inter-
nacionalmente. Grandes eventos como la Expo de Sevilla y los Juegos Olimpicos
de Barcelona 92 impulsaron el disefio como herramienta estratégica. La diversidad
cultural y politica del pais presentd un desafio parala construccién de una identidad
colectiva. Mientras Barcelona adopté un enfoque expresivo y mediterraneo, Galicia,
por medio del Xacobeo, rescaté la vieira como simbolo atldntico y se consolidé como
un objeto-de-lugar reconocido internacionalmente.

En las décadas de los ochenta y noventa, la desindustrializacion de las ciudades, su
reconfiguracién urbana y la necesidad de revitalizacién econémica llevé a pensar
estrategias para atraer turismo, inversiones y nuevas industrias. El redisenio de simbo-
los heraldicos, con una sintesis formal y adaptacion a nuevos soportes, y la creacion
de marcas-ciudad, anticiparon la importancia de proyectar valores econémicos y
politicos en la imagen publica. Este enfoque sigue siendo crucial para mantener la
relevancia global y local de las ciudades.

Las décadas de los ochenta y noventa fueron testigos de una transicion de principios
modernos a enfoques mds abiertos y rupturistas. Mientras el diseno global adoptaba
la deconstruccién y la parodia, en Galicia, marcada por la ausencia del movimiento
moderno, se produjo una sintesis tnica. La identidad visual gallega, influenciada por
la posmodernidad, fusion6 elementos propios como simbolos locales con la rigu-
rosidad de la abstraccion geométrica. Quiza por ello buena parte de las identidades
creadas en Galicia en esa época mantienen una atemporalidad y vigencia y transmiten
una identidad de forma eficaz.
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